Camara Municipal de Curitiba

INSTRUGAO NORMATIVA 03/2022

Institui as politicas de Comunicagdo Social e
0os procedimentos a serem adotados pela
Diretoria de Comunica¢cdo Social da Céamara
Municipal de Curitiba no cumprimento de
suas atribuigbes.

CAPITULO |
DISPOSIGOES GERAIS

Art. 1° A Comunicagdo Social da Camara Municipal de Curitiba é regida pelos
principios constitucionais da legalidade, impessoalidade, moralidade, publicidade e
eficiéncia.

Art. 2° As balizas fundamentais da Comunicagdo Social da Camara Municipal de
Curitiba sdo a defesa do interesse publico e a isonomia entre os mandatos
parlamentares, adotando sempre medidas de equidade, ponderadas pelos critérios de
noticiabilidade e pelo vinculo institucional.

Art. 3° A presente instrugdo adota os seguintes conceitos basicos:

| - Vinculo institucional: é a propriedade que os fatos atinentes a Camara adquirem ao
serem decorrentes de:

a) documento presente no Sistema de Proposi¢des Legislativas (SPL);

b) manifestagcao publica proferida em ambiente oficial (reunido de comissado, sessao
plenaria, sessdo solene, audiéncias e reunides expressamente ratificadas pela Mesa
Diretora ou Comissao Executiva, conforme o caso);

c) representacao oficial da instituicao em eventos externos;
d) assuntos relevantes de interesse do publico interno.

Il - Critérios de noticiabilidade: sdo elementos que ajudam o jornalista a reconhecer a
importancia dos acontecimentos, a estabelecer alternativas e a fazer escolhas com
base em critérios técnicos.

Paragrafo unico. Serao adotados como critérios de noticiabilidade os valores-noticia de
notoriedade (relevancia das pessoas ante o contexto geral do fato), a proximidade
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(prevaléncia dos fatos atinentes geografica e culturalmente do publico-alvo da
Camara), a relevancia (prioridade aos acontecimentos que impactam mais a vida das
pessoas), a novidade, a atualidade, a notabilidade (preferéncia por fatos concretos a
ideias), a controvérsia, a infragao e o inesperado.

Art. 4° A gestdo do Portal da Cémara fica dividida em cinco areas:

| - Infraestrutura, de responsabilidade da Diretoria de Tecnologias de Informagdes e
Comunicacdes;

Il - Portal da Transparéncia, de responsabilidade do Departamento de Administragao e
Financgas;

lll - Transmissdes ao vivo, de responsabilidade da Divisdo de Controle e Operagao
Audiovisual;

IV - Agenda da Presidéncia, de responsabilidade do vereador ocupante do cargo ou
outro servidor por ele designado;

V - Conteudo, de responsabilidade da Diretoria de Comunicagao Social.

CAPITULO Il
DA ATUACAO DA DIRETORIA DE COMUNICACAO

Secao |
Da Cobertura Jornalistica

Art. 5° A cobertura jornalistica das sessdes plenarias, das sessdes solenes, das
reunides de comissdes, das audiéncias publicas, das reunides das frentes
parlamentares, das reunides do Conselho de Etica e Decoro Parlamentar, das visitas a
Presidéncia e dos eventos oficiais externos € de responsabilidade exclusiva da
Diretoria de Comunicacgao Social.

Art. 6° A cobertura jornalistica para fins de comunicagéo institucional produzira
conteudo dos seguintes tipos:

| - Noticias: caracterizadas pela abordagem mais aprofundada de um tema, ou seja
mais extensas e detalhadas;

Il - Notas: caracterizadas pelo registro objetivo do tema, ou seja, mais curtas e enxutas;

[l - Entretitulos: titulos que subdividem uma noticia, caracterizados por um texto breve,
abordando assunto agrupado na Noticia por semelhanga tematica ou por fato gerador.

Paragrafo unico. Todo conteudo gerado a partir da cobertura jornalistica sera publicado
no Portal da Camara, enviado por e-mail ao mailing da imprensa local e distribuido por
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outros canais digitais, conforme disposto na Secao IV desta normativa.

Art. 7° Sempre que possivel a cobertura dos eventos contara com a presenga de
jornalista do quadro de servidores da Camara, ressalvados os casos de eventos
realizados fora do horario de funcionamento do Legislativo, hipétese em que a
cobertura para producédo do conteudo podera ser realizada remotamente, desde que
haja transmiss&o e gravagdo em video.

Subsecao |
Das Sessoes Ordinarias e Extraordinarias

Art. 8° Para cada Sessdo Ordinaria ou Extraordinaria a Diretoria de Comunicagao
Social produzira um ou mais conteudos, a depender dos critérios de noticiabilidade dos
temas debatidos, das proposi¢des deliberadas e das condi¢gbes de trabalho do dia.

Art. 9° A producao de conteudo relacionado as Sessdes Ordinarias e Extraordinarias
observara as seguintes divisbes editoriais, conforme a conveniéncia, podendo
combinar dois tipos ou mais:

| - Projetos de iniciativa do Executivo e de iniciativa do Legislativo;

Il - Proposigdes aprovadas e rejeitadas;

Il - Proposigdes com semelhanga tematica;

IV - Por relevancia, considerando a tonica da discussao em plenario; e

V - Por critérios de noticiabilidade, atentando-se ao contexto do momento.

Art. 10 Das manifestacbes dos vereadores no Pequeno Expediente a Diretoria de
Comunicacédo Social produzira preferencialmente Notas, podendo optar por produzir
Noticias se um mesmo assunto for discutido por quatro ou mais vereadores ou se o
tema atender critérios de noticiabilidade e flagrante interesse publico.

Art. 11 Dos projetos inseridos na Ordem do Dia para discussédo em primeiro turno, a
Diretoria de Comunicacéo Social produzira Noticias.

Art. 12 Dos projetos inseridos na Ordem do Dia para discussdo em segundo turno e/ou
redacao final, eles serao preferencialmente reunidos em uma so6 Noticia ou Nota.

Art. 13 Das proposigdes deliberadas na Segunda Parte da Ordem do Dia, a Diretoria de
Comunicacao Social produzira Noticia se discutidas por quatro ou mais vereadores, ou
as agrupara, se houver menos debatedores, por semelhancga e tipo, no formato Noticia
ou Nota, conforme os critérios de noticiabilidade.
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Art. 14 Das manifestacdes dos vereadores no Grande Expediente e nas Explicacbes
Pessoais a Diretoria de Comunicacdo Social produzira preferencialmente Notas,
podendo optar por produzir Noticias se um mesmo assunto for discutido por quatro ou
mais vereadores ou se o tema atender critérios de noticiabilidade e flagrante interesse
publico.

Art. 15 Nas hipdteses de suspensao da sessdo ordinaria para explanacdo de
convidado, a Diretoria de Comunicacdo Social podera produzir Noticia, quando se
tratar de prestagdo de contas, apresentacdo de projeto, manifestagdo sobre relevante
acontecimento publico e afins, ou Nota, quando se tratar de breve saudacio, convite
para evento etc.

Paragrafo unico. Suspensdes para pronunciamento em discussao de proposi¢céo serao
consideradas dentro da reportagem principal correspondente, seja da Ordem do Dia ou
da segunda parte da Ordem do Dia.

Art. 16 Das apresentagdes em Tribunas Livres a Diretoria de Comunicagao Social
produzira Noticia, Nota ou Entretitulo a depender dos critérios de noticiabilidade.

Subsecao Il
Das Sessoes Especiais

Art. 17 Das Sessbes Especiais a Diretoria de Comunicagdo Social produzira uma ou
mais noticias.

Art. 18 Nas Sessbdes Especiais para eleicdo da Mesa, a Diretoria de Comunicagao
Social fara entrevista ao menos com a Comissdo Executiva eleita para
complementacao da Noticia produzida.

Subsecao lll
Das Reunioes de Comissoes

Art. 19 De cada reunidao de comissao permanente, a Diretoria de Comunicag¢ao Social
produzira uma ou mais Noticias com foco nas deliberagcdes de pareceres nos projetos e
nas acoes de fiscalizagao realizadas.

Paragrafo unico. Excepcionalmente, a Diretoria de Comunicagao Social podera reunir
os resultados de duas ou mais reunides de comissdo em uma sO Noticia, desde que
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nao se refiram a reunides da Comissdo de Constituicdo Justica ou da Comissao de
Economia, Fiscalizag¢ao e Financgas.

Art. 20 Todos os pareceres em projetos levados a deliberacdo nas reunides serdo
citados expressamente com indicagao do respectivo codigo, a tramitagao posterior, se
aplicavel, e a concluséo aprovada.

Art. 21 A participagao de convidados nas reunides das comissdes permanentes podera
gerar Citagao na Noticia, Entretitulo ou Noticia particularizada, a depender do critério
de noticiabilidade.

Art. 22 Das Comissbes Especiais Temporarias, a Diretoria de Comunicacdo Social
produzira ao menos uma Noticia por ocasido de sua instalagéo, eleicdo de presidentes
e relatores; uma Noticia semestral de balango das atividades realizadas; e uma Noticia
por ocasiao do relatério final.

Paragrafo unico. A Diretoria de Comunicagao Social podera produzir conteudo a cada
reunido realizada a depender do critério de noticiabilidade.

Subsecgao IV
Das Reunides do Conselho de Etica

Art. 23 De cada reunido do Conselho de Etica para instauraco, instrucéo e deliberagdo
de Processo Etico Disciplinares — PEDs —, a Diretoria de Comunicacéo Social produzira
conteudo, preferencialmente no formato de Noticia.

Art. 24 Os contetidos produzidos acerca dos Processos Etico Disciplinares — PEDs —
receberdo tag especifica e banner de identificagdo na pagina propria do CEDP, para
curadoria do conteudo em separado.

Art. 25 Etapas anteriores a abertura do PED no CEDP, como a realizagdo de
sindicancias pela Corregedoria e o recebimento de representagdes pela Mesa, seréo
registradas preferencialmente em Noticia, desde que haja a oficializagdo do
procedimento em documento publico ou registro em Plenario.

Subsegao V
Das Comissoes Parlamentares de Inquéritos

Art. 26 As Comissdes Parlamentares de Inquérito instaladas receberdao pagina especial
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no Portal da Camara, local em que serdo publicadas todas as informacdes relevantes
sobre sua atuacao.

Art. 27 Das reunides das Comissdes Parlamentares de Inquérito a Diretoria de
Comunicacao Social produzira conteudo, preferencialmente no formato de Noticia.

Art. 28 Os conteudos produzidos acerca das Comissdes Parlamentares de Inquérito
receberdo tag especifica e banner de identificagdo na pagina especial no Portal da
Camara para curadoria do conteudo em separado.

Subsegao VI
Das Disposi¢coes Comuns Aplicaveis a Cobertura das Comissoées e Conselhos

Art. 29 A cobertura jornalistica de diligéncias externas realizadas a qualquer tempo,
pelas comissdes permanentes, temporarias ou conselho de ética, devera ser solicitada
pela Diretoria de Apoio as Comissdes a Diretoria de Comunicagdo Social, através do
sistema de chamados, com antecedéncia minima de 48 (quarenta e oito) horas.

Paragrafo unico. Casos urgentes, devidamente justificados, poderédo ser atendidos se
solicitados em prazo inferior ao disposto no caput, desde que haja disponibilidade de
equipe.

Subsecao VI
Das Audiéncias Publicas

Art. 30 Das Audiéncias Publicas a Diretoria de Comunicagéo Social podera produzir um
ou mais conteudos a depender da iniciativa, se individual ou de colegiado, e da
obrigatoriedade legal ou ndo de sua realizagao.

Art. 31 A Diretoria de Comunicagao Social priorizara a cobertura das audiéncias
publicas exigidas em lei - isto é, das leis orgcamentarias, das metas do Plano Plurianual
(PPA), das prestacdes de contas quadrimestrais da Secretaria Municipal da Saude e da
Secretaria Municipal de Finangas - das quais produzira uma ou mais Noticias.

Art. 32 Das audiéncias publicas de iniciativa de um ou mais vereadores a Diretoria de
Comunicagcdo Social podera produzir conteudo a depender dos critérios de
noticiabilidade dos temas debatidos e das condi¢cdes de trabalho do dia.

Rua Barao do Rio Branco, Centro — Curitiba/PR — Telefone: (41) 3350-4500



Camara Municipal de Curitiba

Subsecgao VIl
Das Sessoes Solenes

Art. 33 Das sessbes solenes, entendidas como aquelas de entrega de prémios
previstos na lei complementar 109/2018, aquelas para dar posse ao Prefeito e ao Vice-
Prefeito, bem como aquelas cuja realizacdo tenha sido aprovada em Plenario, a
Diretoria de Comunicacéo Social produzira uma ou mais Noticias.

Paragrafo unico. Para a produgdo de conteudo a que se refere o caput, ndo serdo
obrigatoriamente realizadas entrevistas com homenageados ou convidados das
respectivas sessdes, com excecao da de posse ao Prefeito e ao Vice-Prefeito, os quais
serao entrevistados para complementacédo da Noticia.

Subsecgao IX
Das Frentes Parlamentares

Art. 34 Das reunides das Frentes Parlamentares a Diretoria de Comunicagao Social
produzira ao menos uma Noticia por ocasido de sua instalagdo e uma Noticia
semestral de balanco das atividades realizadas.

Paragrafo unico. A Diretoria de Comunicagao Social podera produzir conteudo a cada
reunido realizada, bem como de suas agendas externas, a depender do critério de
noticiabilidade.

Subsecgao X
Das Visitas Institucionais

Art. 35 As visitas institucionais a Presidéncia, bem como as visitas institucionais
externas por ela realizadas e que demandem cobertura, deverdo ser solicitadas a
Diretoria de Comunicagao Social, através do sistema de chamados, pela assessoria da
Presidéncia com antecedéncia minima de 48 (quarenta e oito) horas.

Paragrafo unico. Casos urgentes poderao ser atendidos se solicitados em prazo inferior
ao disposto no caput, desde que haja disponibilidade de equipe.

Art. 36 Das coberturas das visitas institucionais, a Diretoria de Comunicagao Social
produzira conteudo, no formato de Nota ou Noticias, a depender do critério de
noticiabilidade.
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Secaol ll
Do Conteudo do Portal da Camara na Internet

Art. 37 Cabe exclusivamente a Diretoria de Comunicagdo Social a supervisdo, a
organizagao e a atualizagdo do conteudo publicado no Portal, devendo ser observada
nesta tarefa a sinergia com os demais setores do Legislativo.

Paragrafo unico. Cabera aos mandatos somente indicar as biografias dos vereadores,
dentro dos parametros definidos pela Diretoria de Comunicagao Social.

Art. 38 Para a selecdo das noticias destacadas serdo considerados os critérios de
noticiabilidade.

Art. 39 As sugestdes de criagao de paginas especiais no Portal deverao ser solicitadas
pelas areas interessadas através do sistema de chamados e analisadas pela Diretoria
de Comunicacgao Social considerando o grau de noticiabilidade.

Art. 40 As erratas a serem publicadas deverao incluir uma explicagdo, no inicio da
noticia, com o dia e o horario da alteragdo, uma breve explicagdo do que foi alterado e
a justificativa para a mudanca.

Paragrafo unico. Se a Diretoria de Comunicacado Social julgar relevante o conteudo
sera enviado ao mailing da imprensa com a indicagao da corregéo do erro.

Art. 41 Os banners a serem publicados no Portal da Camara podem ganhar destaque
no topo da pagina nas hipéteses de campanhas com destaque mais abrangente ou
para chamar a atencao a evento ou reportagem especial atemporal.

Secgao lll
Do Registro Fotografico

Art. 42 E de responsabilidade da Diretoria de Comunicacéo Social o registro fotografico
dos eventos que contem com sua cobertura jornalistica, nos termos dos arts. 2°, 3° e
5°.

Art. 43 A escala de trabalho dos profissionais para registro fotografico sera definida por
grau de importancia e urgéncia, na seguinte ordem:

Rua Barao do Rio Branco, Centro — Curitiba/PR — Telefone: (41) 3350-4500



Camara Municipal de Curitiba

| - Sessodes Solenes de Posse;

Il - Sessbes Plenarias Ordinarias, Especiais e Extraordinarias;
Il - Sessdes Solenes;

Il - Audiéncias Publicas; e

IV - Reunides de Comissoes.

Art. 44 Os registros fotograficos ficardo disponiveis em alta resolugéo no canal oficial
da Camara no Flickr, separadas por albuns, devidamente nomeados e organizados em
ordem cronoldgica, de onde poderdo ser baixadas e utilizadas por quaisquer
interessados, desde que com a referéncia ao fotografo responsavel e a Camara, sob
pena de responsabilizacao por ofensa ao direito autoral.

Sec¢ao IV
Da Presenca da Camara nas Redes Sociais

Art. 45 A Camara Municipal de Curitiba estara presente nas redes sociais conforme
analise de comportamento do mercado de comunicagao e usabilidade dos usuarios,
desde que haja compatibilidade entre os conteudos produzidos, podendo assim inativar
contas que ja existam ou aderir a novas redes.

Art. 46 Vereadores que tenham conta nas redes sociais em que a Camara esteja
presente serdo mencionados nas postagens, assim como demais contas que forem
citadas em pronunciamentos, debates e votagcdes que tiverem a cobertura da Diretoria
de Comunicagao Social.

Art. 47 A Camara, nas redes sociais em que esteja presente, seguira exclusivamente
vereadores com mandato, prefeito e vice-prefeito no exercicio do mandato, as contas
oficiais da Prefeitura de Curitiba e do Governo do Parana, contas de outros poderes
legislativos, as agéncias de noticias do Senado e da Camara dos Deputados, Poder
Judiciario, imprensa local e imprensa nacional.

Art. 48 A identidade visual das contas e das postagens da Camara nas redes sociais
devera seguir padrao definido pela Diretoria de Comunicagéo Social.

Art. 49 Questionamentos recebidos pelas redes sociais poderdo ser respondidos,
desde que haja possibilidade de dialogo.

Art. 50 Insultos, expressbes de 6dio e discriminagdo, ameagas, calunias, spam,
manifestacdes partidarias e outros conteudos alheios ao tema da atividade recebidos
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nas redes e que nao se enquadram como participagao legitima serédo deletados.
Art. 51 Ainsisténcia de um seguidor no discurso agressivo acarretara sua restricao.

Subsecao |
Da Presenca da Camara no Twitter

Art. 52 A Diretoria de Comunicagao Social divulgara no Twitter, em tempo real, os
debates das sessdes plenarias, priorizando as discussdes sobre assuntos de interesse
publico, de projetos de lei da ordem do dia e de requerimentos e indicagbes a
Prefeitura de Curitiba.

Art. 53 Os recortes das sessbes plenarias divulgados no Twitter dependerdo dos
critérios de noticiabilidade.

Art. 54 Eventualmente, e de acordo com a rotina da Diretoria de Comunicacéo Social e
da relevancia da agenda legislativa, outras atividades poderdao ter a cobertura em
tempo real no Twitter, bem como conteudos e videos produzidos para as demais redes
sociais relacionados a campanhas institucionais e coberturas especiais.

Art. 55 Informacgdes de utilidade publica poderao ser tuitadas ou retuitadas, sempre que
essas sejam de origem de 6rgaos publicos oficiais.

Art. 56 Tweets que mencionem a Camara poderao ser respondidos ou até retuitados se
neles ndo houver insultos, expressdes de 6dio e discriminagdo, ameacgas, calunias,
manifestagdes partidarias e outros conteudos que séo alheios ao trabalho legislativo e
democratico.

Subsecao Il
Da Presenga da Camara no Instagram

Art. 57 A Diretoria de Comunicag¢ao Social publicara conteudos no Instagram, seguindo
critérios de noticiabilidade, nos seguintes formatos:

| — No Feed, local em que serdo publicados projetos de lei aprovados em segundo
turno ou redacao final, avisos de audiéncias publicas, iluminagcdo do Palacio e
respectivas campanhas de conscientizagdo, educacido politica, requerimentos
aprovados em plenario com repercussao na midia ou que foram destaque no Portal da
Camara a critério da Diretoria, diligéncias especiais externas, atividades especiais
promovidas pela Camara, acompanhamento de casos no Conselho de Etica,
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falecimento de vereadores, ex-vereadores e liderangas politicas importantes na cidade,
atividades oficiais da Escola do Legislativo, Ouvidoria, Procuradoria da Mulher ligadas
diretamente a Camara, fotos da cidade, divulgagdo do PPA, LDO e LOA quando
estiverem em fase de debate no Legislativo e CPls.

Il — Nos Stories, local em que serdo publicados agenda do dia do plenario, dia a dia no
plenario, bastidores, entrevistas com os vereadores autores dos projetos de destaque
que estdo sendo votados na semana em plenario, entrevista com secretarios
municipais que venham prestar contas na Camara, Tribunas Livres, projetos aprovados
em primeiro e segundo turnos, agenda da audiéncia publica do dia, complemento de
campanhas de conscientizagdo divulgadas no feed, projetos de lei em tramitagao,
noticias do Portal, atividades especiais promovidas pela Camara, acompanhamento de
casos no Conselho de Etica, CPls.

Art. 58 Postagens que mencionem a Camara n&do serdo repostadas, ressalvadas
aquelas oriundas de 6rgaos publicos oficiais, a critério da Diretoria de Comunicagéo
Social.

Subsecao lll
Da Presencga da Camara no TikTok

Art. 59 A Diretoria de Comunicagéo Social publicara no TikTok videos relacionados a
educacao politica e ao incentivo a participagao da populagdo no orcamento da cidade.

Subsecgao IV
Da Presen¢a da Camara no YouTube

Art. 60 A Diretoria de Comunicagado Social é responsavel pelo gerenciamento do canal
da Camara no YouTube e pela criagdo e curadoria dos conteudos audiovisuais
seguindo os temas relacionados a educagao politica, conscientizacdo para campanha
de destaque e demais temas relacionados a historia da cidade.

Art. 61 As reunides de comissdes, das frentes parlamentares, as sessdes plenarias e
solenes serdo obrigatoriamente transmitidas ao vivo sob responsabilidade da Divisdo
de Controle e Operacao Audiovisual.

Art. 62 A transmissdo de cursos, palestras e afins fica a critério do organizador do
evento.

Art. 63 O chat do YouTube s6 sera aberto durante as transmissdes ao vivo das
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sessdes plenarias, ficando indisponiveis nas demais transmissoes.

Art. 64 A moderagao do chat do YouTube obedecera as seguintes regras:

| - Toda e qualquer informagao postada por visitantes é publica, portanto, ao adicionar
dados pessoais, o0 usuario assume integralmente a responsabilidade pelo ato, ciente de
que as informacdes podem ser vistas por outros usuarios e pela Camara.

Il - Palavras de caldo, discriminagdo, ameacas, ofensas, difamagdao e qualquer
conteudo inapropriado que viole os padrées da rede social ou da legislagédo brasileira
serao ocultados e/ou excluidos.

Il - E vedada a publicacdo de material publicitario, pornografico, spam (lixo eletrénico)
e flood (postagens iguais e sucessivas), de modo que tais conteudos seréo excluidos.

IV - E vedado o anonimato.
V - Em caso de reincidéncia, o usuario pode ser silenciado ou banido.

Art. 65 O mau uso do chat do YouTube do Canal podera ser encaminhado a Ouvidoria
da Camara.

SecaoV
Dos Projetos Especiais

Art. 66 A Diretoria de Comunicacdo Social, através de analise das tendéncias do
mercado e da percepgao da audiéncia que busca atingir, podera desenvolver Projetos
Especiais.

Art. 67 Consideram-se Projetos Especiais as atividades que n&do fazem parte da rotina
habitual de entregas da Diretoria de Comunicagéo, tais como:

| — Campanha das Leis Or¢gamentarias;
Il — Reportagens de Cunho Institucional,
Il — Reportagens de Cunho Histérico;
IV — Séries e Webséries; e

V — Programas de Videocast.

Paragrafo unico. Os produtos criados através dos projetos especiais poderdo ser
extintos de acordo com a analise da Diretoria.

Secgao VI
Do Estudio Multiplataforma
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Art. 68 A Diretoria de Comunicacao Social mantera, em sua estrutura, um Estudio
Multiplataforma com o objetivo de criar conteudos e produtos digitais voltados para
assuntos pertinentes a populacio sobre o que acontece na Camara.

Art. 69 O Estudio Multiplataforma é de uso exclusivo da Diretoria de Comunicacao
Social, sendo que os vereadores poderdo ser convidados a participar como
entrevistados e fontes dos conteudos produzidos.

Art. 70 Os conteudos produzidos no Estudio Multiplataforma, de carater exclusivamente
institucional, serdo publicados nos canais oficiais da Camara.

Secao VII
Da Assessoria de Imprensa Institucional

Art. 71 A Diretoria de Comunicacdo Social atuara como assessoria de imprensa
exclusivamente institucional, ndo cabendo prestacédo de assessoria a gabinetes e a
vereadores especificos.

Art. 72 Cabe exclusivamente a Diretoria de Comunicagcdo Social, em consonéncia com
a Presidéncia, responder as demandas da imprensa, buscando sempre a melhor
estratégia e formato.

Art. 73 A Diretoria de Comunicagao podera repassar o contato dos assessores de
gabinete dos vereadores para a imprensa, caso seja solicitado.

Subsecao |
Da Mediagao da Imprensa nas Dependéncias da Camara

Art. 74 A Diretoria de Comunicacdo Social devera sempre ser informada, pela
Recepcgéo, sobre a chegada da imprensa na Camara, cabendo a Diretoria liberar a
entrada dos respectivos profissionais e acompanhar o desenvolvimento do trabalho.

Paragrafo unico. Em se tratando de visita da imprensa a algum vereador especifico, a
liberacdo de entrada dos profissionais e sua permanéncia nas dependéncias da
Camara devera ser feita pela assessoria do préprio Vereador, hipétese em que a
producdo de conteudo devera ater-se exclusivamente a estrutura particular do
mandato.

Art. 75 A producdo de conteudo nos espacos coletivos devera ser acompanhada pela
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Diretoria de Comunicagao Social em qualquer hipotese, sendo vedada sua realizagao
nos citados espacos, ainda que com autorizacido de vereador.

Subsecao Il
Da Mediacao da Imprensa em Plenario

Art. 76 A chegada da imprensa ao Plenario em dias de Sessdo deve sempre ser
informada pela Diretoria de Cerimonial ou equipe de seguranca a equipe da Diretoria
de Comunicacado Social presente na respectiva Sessio, a qual ficara responsavel pelo
atendimento dos profissionais.

Secao VI
Do Clipping de Noticias

Art. 77 A Camara mantera contrato terceirizado de servigo de clipping jornalistico para
0 monitoramento, em tempo real, de noticias de interesse institucional.

Art. 78 O servigo devera conter no minimo dois boletins diarios, no comego e no fim do
dia, de segunda a sexta-feira, a excegao de feriados e do recesso parlamentar.

Art. 79 Cabe a Diretoria de Comunicagao Social a fiscalizagdo do respectivo contrato,
bem como a supervisao, validacdo e distribuicdo diaria dos boletins recebidos aos
gabinetes e as Diretorias Administrativas e Legislativas da Camara.

Art. 80 A distribuicdo dos boletins sera feita por meio de e-mails encaminhados aos
enderecos institucionais informados pelos gabinetes e os oficiais de cada diretoria da
Cémara.

Paragrafo unico. A Diretoria de Comunicagdo Social podera, a seu critério,
disponibilizar os boletins diarios através de sistemas de mensagens instantdneas ou
outra ferramenta de comunicagao ofertada pela Camara.

Secgao IX
Da Comunicacgao Interna

Art. 81 Todos os conteudos que tenham como objetivo informar o publico interno da
Camara sobre assuntos de interesse coletivo serdo centralizados e produzidos pela
Diretoria de Comunicacgao Social.
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Art. 82 As areas que tiverem necessidade ou interesse de comunicar internamente
quaisquer assuntos afetos a sua area de atuacdo deverdo fazer solicitacdo de
producao de conteudo a Diretoria de Comunicacao através do sistema de chamados,
disponivel nos servigos internos do Portal da Camara e na intranet.

Art. 83 A Diretoria de Comunicagdo Social avaliara as demandas de producido de
conteudo recebidas, podendo recusar as que nao considerar pertinentes, hipotese em
gue comunicara a area demandante.

Art. 84 A Diretoria de Comunicagao Social possui autonomia para definir os formatos e
a linguagem dos materiais solicitados, assim como definir o prazo de entrega conforme
complexidade da producao.

Art. 85 A distribuicdo dos comunicados internos produzidos pela Diretoria de
Comunicagado Social sera feita pelas listas de e-mail institucional, de acordo com o
publico a ser atingido, e pelo canal do Zoom denominado “Comunicagéao Interna”.

Secao X
Da Comunicagao Visual

Art. 86 A Diretoria de Comunicacao Social é responsavel por definir, alterar e zelar pela
identidade visual da Camara.

Art. 87 Todos os materiais institucionais da Céamara a serem distribuidos ou
disponibilizados, tanto interna quanto externamente, em meio fisico ou digital, devem
ser encaminhados a Diretoria de Comunicagdo Social, através do sistema de
chamados, disponivel nos servigos internos do Portal da Camara e na intranet, para
que sejam produzidos de acordo com a identidade visual padrao.

Art. 88 A Diretoria de Comunicagao Social possui autonomia para definir os formatos e
a linguagem dos materiais solicitados, assim como definir o prazo de entrega conforme
complexidade da producao.

Art. 89 O Pacote Grafico inserido em todas as transmissdes ao vivo da Camara, assim
como conteudos exibidos no videowall do Plenario, serdo criados e alterados pela
Diretoria de Comunicacao, a seu critério.
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Secao Xl
Da Agenda de Eventos da Camara

Art. 90 A Diretoria de Comunicagao Social devera ser informada pelas demais areas
sobre todos os eventos da Camara através do Zoom no Canal “Agenda CMC”.

Art. 91 A Diretoria de Apoio as Comissdes devera informar a Diretoria de Comunicagao
Social acerca das reunides de Comissdes e Conselhos e das Audiéncias Publicas de
iniciativa de Comissao com antecedéncia minima de 24 (vinte e quatro) horas.

Art. 92 A Diretoria de Cerimonial devera informar a Diretoria de Comunicagao Social
acerca das sessdes solenes com antecedéncia minima de 24 (vinte e quatro) horas.

Art. 93 A Diretoria de Plenario devera informar a Diretoria de Comunicagao Social
acerca das sessoOes especiais e extraordinarias convocadas com antecedéncia minima
de 24 (vinte e quatro) horas.

Art. 94 A Escola do Legislativo devera informar a Diretoria de Comunicagdo Social
acerca dos treinamentos e palestras através dela ofertados com antecedéncia minima
de 24 (vinte e quatro) horas.

Art. 95 Eventuais alteragdes nos eventos comunicados a Diretoria de Comunicacao
Social nos devera ser imediatamente informada pelo mesmo canal pelas respectivas
areas.

Secgao Xll
Das Restricoes em Periodo Eleitoral

Art. 96 A Diretoria de Comunicagdo Social seguird com a cobertura jornalistica dos
atos publicos do Legislativo durante os periodos eleitorais, mantendo em
funcionamento o Portal institucional, as Redes Sociais e as transmissdes ao vivo das
sessbes plenarias, reunides de comissdes e demais atividades da Casa pelos canais
oficiais.

Art. 97 Em respeito a legislagdo vigente, citagdes, pronunciamentos e imagens de
todos os parlamentares - candidatos ou ndo - serdo controlados editorialmente da
seguinte forma:

| - Nao serdo divulgadas informag¢des que possam caracterizar uso promocional de
candidato, fotografias individuais dos parlamentares e declara¢des relacionadas a
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partidos politicos.

Il - A cobertura das partes da sessdo plenaria que nao requererem votacdo de
proposi¢cdes serdo submetidas ao controle editorial — como pequeno e grande
expedientes, horario das liderancas partidarias e explicacdes pessoais.

Il - O conteudo que for dito pelos oradores sera registrado em notas curtas com link
para o video da transmissao ao vivo na integra daquele dia em plenario.

IV - As transmissdes ao vivo pelo YouTube terdo o chat desativado neste periodo.

V - As contas oficiais da Cémara nas redes sociais terdo a sessdo de comentarios
bloqueada.

VI - Noticias sobre projetos de lei, ressalvada a submissdo ao plenario, e os
requerimentos serdo identificados no texto pelo cdédigo numérico da proposi¢gao, com
link para o Sistema de Proposigbes Legislativas (SPL) e a autoria das propostas
constara uma unica vez, na porgéo final do texto, para esclarecimento a populagao.

Secao XIli
Da lluminagao do Palacio

Art. 98 A Diretoria de Comunicagdo Social € responsavel pelo calendario anual de
iluminacéo cénica do Palacio Rio Branco.

Art. 99 Podem solicitar iluminagcdo cénica do Palacio Rio Branco os vereadores da
Casa, a Presidéncia e a Diretoria de Comunicacao Social.

Art. 100 Cada solicitagao tera a duragao padrao de 7 dias.

Art. 101 Para solicitagdes de iluminagédo cénica do Palacio Rio Branco, a Diretoria de
Comunicagao Social deve ser comunicada via sistema de chamados pelo gabinete do
vereador. Caso seja possivel a inclusdo, a mesma sera feita.

Art. 102 Todo ultimo dia util do més, a Diretoria de Comunicag¢ao Social publicara uma
Noticia no Portal da Camara informando a populacao sobre as cores com que o Palacio
Rio Branco foi iluminado no més vigente.

Art. 103 A matéria também ira explicar o motivo ou a causa de significado de cada cor.
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CAPITULO llI
DISPOSIGOES FINAIS

Art. 104 A Diretoria de Comunicacdo Social contara com servidor(es) efetivo(s)
ocupante(s) do quadro de redator da Camara, a quem cabera revisar matérias,
postagens, cartazes, notas, documentos, publicagcdes e avulsos de material escrito
elaborado no ambito da Comunicagdo Social, sugerindo ou providenciando as
corregcdes necessarias; além de promover retificagdes nos registros textuais do Portal
institucional.

Art. 105 As decisbes sobre circunstancias excepcionais relacionadas a cobertura
jornalistica do plenario serao decididas pela chefia da Diretoria de Comunicagao Social,
considerando os parametros constantes na presente instrugao.

Art. 106 Fica vedado a Diretoria de Comunicagao Social estabelecer agdes sobre fatos
com que nao possuam vinculo institucional.

Art. 107 As regras desta Instrucdo Normativa aplicar-se-ao a partir de 11 de agosto de
2022.

Curitiba, 10 de agosto de 2022.

Jussana C. Marques Patricia Tressoldi
Diretora-Geral Diretora de Comunicagao Social
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